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| - RELATORIO

O Projeto de Lei em analise visa estabelecer obrigacdo aos
organizadores de eventos em informar potenciais conflitos de interesse entre o
conteudo dos eventos com os patrocinadores e apoiadores.

A teor do inciso V do artigo. 73 do Regimento Interno desta
Casa Legislativa, cabe a esta Comissio manifestar-se acerca de contratos da
administragdo publica direta e indireta.

Art. 73. S&o os seguintes os campos tematicos ou areas de
atividade da Comissédo de Finangas e Tributagéo, cabendo-lhe,
sobre eles, exercer a sua fungéo legislativa e fiscalizadora:

()

V — licitagbes e contratos da Administragdo Publica Direta e
Indireta, incluidas as fundagées instituidas e mantidas pelo
Estado;

O Estado promove e também participa como apoiador em
diversos eventos como congressos, seminarios, feiras, etc.

A informacéo clara a populagéo sobre os objetivos de eventos
dos quais o Estado apoia ou participa, ou daqueles que autoriza por meio de



seus diversos agentes, sem davida que trazem a esfera desta Comissao a
apreciagao do presente projeto de lei.

A matéria foi analisada e aprovada pela Comissao de
Constituigdo e Justica, onde o parecer favoravel do Deputado Marcos Vieira foi
aprovado, por unanimidade, em 20 de novembro de 2018.

Posteriormente, j& no ambito da Comissdo de Financas e
Tributagdo, o Deputado Milton Hobus apresentou parecer favoravel. O
Deputado Bruno Soua pediu vista e apresentou parecer pela rejeicdo. Entzo,
esta Parlamentar pediu vista e apresenta novo parecer.

II-VOTO

O PL em andlise legisla em matéria tipica das relacdes de
consumo, de onde depreende-se que visa a protecao ao consumidor.

Entende-se da leitura do PL que, por exemplo, num congresso
de alimentagdo, se o palestrante tiver recebido apoio ou qualquer vinculo
anterior ou atual com eventual patrocinador, essa informacdo deve ser
fornecida ao publico. Note-se que tao somente exige que seja comunicada
relacéo anterior ou atual de conflito de interesse.

Da mesma forma se aplicaria o exemplo a feiras voltadas a
agricultura, area médica e outras, pois informacées técnicas repassadas muitas
vezes tém por fonte pesquisas de empresas privadas. Isto em si nao é
demérito, porém, o publico deve e tem direito a saber que ha uma relacao
direta entre o contetido divuigado e o interesse comercial da referida empresa.

Nao ha prejuizo nenhum em dar transparéncia a essas
informagdes. Nao diminui a importancia do que se vai falar, mas pelo contrario,
fornece grau de credibilidade maior, ao deixar ao publico a decisdo em
absorver ou n3o a informagao, sem travas.

A consolidagdo da legislagdo consumerista veio a luz no inicio
da década de 1990 no intuito de modernizar as praticas até entao vigentes no
Brasil.

Ao contrario de prejudicar os fornecedores, outrossim,
fortaleceu-os ao garantir ao consumidor mecanismos de protecdo prévia e
amparo no pés consumo.

No presente Projeto de Lei é possivel reconhecer um
aprimoramento destas relagGes, ao positivar uma pratica de transparéncia
muito desejavel: a de deixar claro ao publico ao qual se dirige, se o contetido e
produtos dos eventos mantém entre si relagéo de interesse mutuo.

Em tempos atuais onde “-celebridades” e “influencers” a toda
hora realizam testemunhos de produtos, inclusive organizando eventos de
grandes proporgées, é preciso que a legislagdo se mantenha dinamica e
acompanhe os movimentos de mercado.



Nao se trata de romper sigilo contratual, até porque esse tipo
de envolvimento de interesses nao pode ser mantido longe dos olhos do
publico. Ao contrario, deve ser claro e transparente

Por fim, a Lei ndo trata de anuncios publicitarios ou
propaganda abusiva em si, mas do dever de informar ao consumidor possiveis
interesses que sdo matérias distintas.

Com relagdo a impossibilidade de informar nas pecas
publicitarias a informagao de apoios tardios, ha de se constatar que o cerne do
projeto & informar ao publico aivo conflitos existentes.

Logo, sera tempestiva essa informac&o até o momento anterior
a realizacéo do evento em si.

No caso de um congresso, essa informacao devera se dar
antes de seu inicio, antes das palestras, por meio de informes a plateia ao vivo
€ nas plataformas digitais. Os meios hoje disponiveis permitem que essa
informacao seja levada ao publico de forma imediata, ndo sendo a informacao
de um apoio de Ultima hora capaz de impedir sua divulgacao.

Ao se atentar para a justificativa emanada pelo Deputado Dr.
Vicente Caropreso encontramos:

“.a iniciativa de informar (...) ndo inviabiliza a realizacao ou a
transmissdo da mensagem pretendida, apenas reforca sua
credibilidade , pois ndo esconde de seus destinatarios as
nuances envolvidas”.

Em sua obra Os Meios de Comunicagdo como Extensdo do
Homem, o filésofo canadense Marshall McLuhan definiu sua célebre frase: “O
meio € a mensagem’”.

Sabedores da legitimidade que se fornece a quem é porta voz
de conhecimento, e por entendermos que € legitima a pretensao de informacéo
clara e transparente ao publico sobre a relacdo contetido x emissor x
apoiadores.

Ante o exposto, apresento voto vista pela aprovagéo do PL n°
122/2018.

Sala das Comissées, de junho de 2019.

Deputada Luciane Carminatti



