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ASSEMBLEIA LEGISLATIVA GABINETE DO DEPUTADO
2 DO ESTADO DE SANTA CATARINA [t e

PROJETO DE LE| PL./0122.0/2018

Dispde sobre o dever de informagdo atribuido aos
responsaveis pela realizagdao de eventos, presencias ou a
distancia, sobre as relacbes de qualquer natureza que
configurarem potenciais conflitos de interesse, na divulgacao
de suas pecas publicitarias e programas, no ambito do Estado
de Santa Catarina.

Art. 1° As pessoas fisicas ou juridicas responsaveis pela
realizacao de eventos presenciais ou a distancia devem informar, em suas pecas
publicitarias e programas, as relagdes de qualquer natureza que configurarem potenciais
conflitos de interesse.

§ 1° Para fins desta Lei, sdo consideradas relacbes que
configuram potenciais conflitos de interesse qualquer tipo de patrocinio ou financiamento
para a realizagdo do evento, tais como recursos financeiros, pagamento de palestrantes,
alimentacao, transporte, hospedagem, brindes ou outro auxilio que possa ser mensurado
por valor econdémico.

§ 2° Os responsaveis pela organizagdo de eventos devem
informar, de forma clara, nas pecas de publicidade e no programa do evento, a influéncia
ou participagao de organizagdo empresarial, seja no contetido, na escolha do palestrante
ou no patrocinio, bem como quaisquer contribuicdes que possam ter valor econdmico,
sem a necessidade de declarar montante recebido.

Art. 2° O descumprimento do disposto nesta Lei sujeita o
infrator as penalidades previstas no art. 56 a 60 da Lei Federal n® 8.078, de 11 de
setembro de 1990 — Cdédigo de Defesa do Consumidor.

Paragrafo unico. Os valores arrecadados em decorréncia da
aplicacao de multa serdo revertidos para o Fundo Estadual para Reconstituicdo de Bens
Lesados (FRBL).

Art. 3° Os responsaveis pela realizagdo de eventos presenciais
ou a distancia, referidos no caput do art. 1°, tém o prazo de 180 (cento e oitenta) dias, a
contar da publicagdo desta Lei, para o cumprimento de suas disposigdes.

Art. 4°Esta Lei entrara em vigor na data de sua publicacao.

Sala das Sessoes,

\FW/\/\/\ o el

Deputado Dr. Vicente Caropreso
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Vivemos em uma época de incessante publicidade, que chega por
meio de diversos canais de comunicagdo, impondo-se, assim, o aperfeicoamento dos
mecanismos de defesa do consumidor, presumidamente, a parte vulneravel.

Desse modo, podemos verificar faciimente que a publicidade tem papel
importante na relagao de consumo, movimentando o mercado para atrair consumidores a
utilizagao de produtos ou servigos veiculados na midia.

Vale referir que o Cédigo de Defesa do Consumidor reconheceu que a
protecdo do consumidor deve iniciar-se antes mesmo da celebragdo do contrato de
consumo, ou seja, na fase da oferta, quando sdo utilizadas das técnicas de estimulagao
do consumo, entre as quais a publicidade.

Instituiu a Lei Consumerista, para a protegdo do consumidor, uma série
de normas e principios para o controle da publicidade, coibindo a publicidade/propaganda
enganosa ou abusiva, para resguardar a boa-fé do consumidor.

A Constituicao Federal prevé o direito de informagdo como prerrogativa
do consumidor e como obrigagado do fornecedor, enquanto o CDC trata como principios
fundamentais a “informacao adequada e clara sobre os diferentes produtos e servicos” e
a “protegéo contra a publicidade enganosa e abusiva” (art. 6°, incisos Il e 1V), os quais,
juntamente com o principio da transparéncia (art. 4°), conferem maior protecdo ao
consumidor.

Nesse contexto, a iniciativa de informar, nas pecas publicitarias e nos
programas de eventos presenciais ou a distancia, elementos que possam caracterizar
conflito de interesse entre qualquer tipo de patrocinio ou financiamento para a realizagao
do evento, tais como recursos financeiros, pagamento de palestrantes, alimentacio,
transporte, hospedagem, brindes ou qualquer auxilio que possa ser mensurado por valor
econdmico, se coaduna como o direito de informag&o e com a protecdo ao consumidor,

mas n&o inviabiliza a realizagdo ou a transmissdo da mensagem pretendida, apenas
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reforgam sua credibilidade, pois ndo esconde de seus destinatarios as nuancesb‘“
envolvidas.

Por conta das razdes aqui suscitadas, apresento o presente Projeto de
Lei, de enorme relevancia social, pois visa coibir o desrespeito ao consumidor e preservar
o livre mercado, convidando meus Pares a apoiarem sua aprovagao.
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